2023-3-1-19 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi predvidatelnost je soucasti vyzvy tabulka pfedpokladané vySe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak pfedlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribucni potencial, at uz vzhledem k tématu, zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
pfedpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6184/2023
AQS a.s.
Distribuce filmu Hranice

Novy film rezisérky Agnieszky Holland sleduje fiktivni pfibéh, ktery vSak vychazi ze skute¢né udalosti odehravajici
se na polsko-bé&loruské hranici v roce 2021. Bezmala 2,5 hodiny trvajici ¢ernobile nasnimané drama mélo svou
premiéru na Benatském filmovém festivalu a do Ceské distribuce se dostane diky spole¢nosti AQS. Prestoze jde o
pomeérné narocny snimek, ktery je svou povahou spiSe artovy, distributor se rozhodl pro nasazeni v téméf
poloving dostupnych multiplext. Uspésnost filmu stavi na vysledcich z prvniho vikendu, k &emuz mu maji domoct
pravé multi-kina. Pfesto vak chce nejvétsi podet divaki generovat z promitani v kinech jednosalovych. Zadost
uvadi takeé Skolni a seniorské projekce, které budou nasledovat se 4tydennim odstupem v rezimu snizeného
vstupného. Marketingové kampané jsou popsany dobfe a orientuji se nejvice na online a socidlni sité. Rada se
rozhodla projekt podpofit i s ohledem na spole€enskou dilezitost a kvality filmu v poZzadované vysi.

6188/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Fremont

Distribuce filmu Fremont amerického reziséra Babaka Jalaliho pfichazi po jeho uspéSném uvedeni na letoSnim
MFF v Karlovych Varech, kde film ziskal Cenu za rezii. Je to jiz druhy film tohoto reZiséra, ktery vstupuje do Ceské
distribuce (prvnim byli Radio Dreams v roce 2016), pficemz jeho nadéje na Uspéch jsou tentokrat vyrazné vyssi.
Castedné je to dano tim, Ze film jiz ma pozitivni reakce od divaki z festivalu a jeho ozvén. Velkou roli ovéem hraje
fakt, Zze distribu€ni a marketingova strategie projektu odpovida naturelu filmu a je cilena na fanousky rezisér(, na
jejichz estetiku Babak citlivé navazuje. Naklady na kampari jsou vy$Si nez oCekavané vynosy z distribuce, do
nichz zadatel zapocitava i prodej TV licence nebo sublicenci na Slovensko, a cely projekt plisobi dojmem, ze i
kdyzZ si je zadatel védom limitll potencidlu filmu, neznamena to, Ze by jeho kampan podcenil. Uvedeni filmu do
Ceského prostoru (kina, VOD, TV) je pozitivni i z toho dlivodu, Ze je to film, ktery kromé festivalu v Sundance
vyrazné uspél na nejvétSim ceském mezinarodnim festivalu. Projekt tak splfiuje cile vyzvy a pfinese do ¢eskych
kin dalSi film ze segmentu amerického nezavislého filmu, ktery je u nas zastoupen témér vyhradné diky aktivitam
zadatele Aerofilms. Rada se z téchto dlivodl rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.
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6183/2023
AQS a.s.
Distribuce pasma Misné medvédi pribéhy: Na pol!

Distribuce pasma détskych filmi Misné medvédi pfibéhy: Na pdl! je jiz tfetim distribuénim projektem s hrdiny této
animované série. Tentokrat je Zadatelem spole¢nost AQS. Pasmo obsahuje novy kratky film Na pdl! a 5 epizod z
druhé série serialu, které nebyly zafazeny do pfedchozich pasem. Cilovou skupinou je rodinné publikum s
nejmensimi détmi. Pasmo ma tentokrat pfes 60 minut, coz odpovida ¢asovym oknlim v programech multiplexd,
kam bude pasmo také nasazeno. Nejvétsi pocet divakl si vSak zadatel v distribuni strategii slibuje od
jednosalovych kin. Marketingova kampar je nastavena tak, aby se naklady na ni vratily pfi poloviéni navstévnosti,
nez jakou zadatel celkové odhaduje. Opira se o reklamu v détskych ¢asopisech a v radiich (medialni partner
CNC). Nejvétsi ¢ast prostfedku pljde do online reklamy a indoor reklamy v kinech a na Skolach (stojky, plakaty,
bannery). DalSi vétSi ¢ast rozpoCtu pak tvofi naklady na PR, programaci nebo na grafické prace. V ramci PR pak
dojde také k vydani nové knihy a deskové hry, coz je financovano nezavisle na rozpoctu distribuce, ale vydani je s
distribuci filmu &asové i obsahové propojené. Vyraznym medialnim partnerem je pak Ceska televize jako
koproducent a vysilatel serialu. Zadatel dobfe navazuje na pfedchozi zkusenosti s distribuci “medvédich” pasem a
pfichazi v momenté&, kdy serial a jeho hlavni protagonisté patfi mezi etablované projekty. Rada povazuje za
dllezité podpofit projekt pro tuto cilovou skupinu v konkurenci zahrani¢nich détskych filmi. Rada se rozhodla
prekrocit pfedpokladanou vysi podpory uréenou tomuto typu distribuce i s ohledem na komplexnost pfedlozeného
projektu a jeho finanéni naro¢nost.

6131/2023

BONTONFILM a.s.

Usvit

Film reZiséra Mat&je Chlupacka a scenaristy Miro Sifry byl premiérové uveden v soutézi letodniho KVIFF.
Stylizované historické drama se vraci do doby budovani prvni republiky a netypicky prolina zanr historického
dramatu s prvky thrilleru. Distribu¢ni strategie cili na multiplexy a pfedevsim jednosélova kina a vychazi z vysledkud
partnerem projektu je Ceska televize (také koproducent) a Cesky rozhlas. Dal$i média bude na misto inzerce
pokryvat PR (v osobé stalého PRisty spole€nosti LukaSe Vedrala). Cely projekt je velmi ambiciézni a je otazkou,
zda pfipravené strategie odpovidaji povaze filmu. Zadatel si velmi dobfe uv&domuje Uskali, kterym bude &elit pFi
pokusu o zasah nejsSirSich cilovych skupin (pfedevsim témata, ktera film otevira). Zaroven chce velmi dobfe vyuzit
potencial inovativnosti formalni stranky filmu v kontextu soucasné ¢esko-slovenské produkce. Je vSak otazkou,
zda film muze mit v kinech takové nasazeni (potfebny pocet kin a tydnu), aby se dostal k hranici navstévnosti,
kterou si Zadatel vytkl. Film Usvit je nicméné jednim z kli¢ovych &eskych filma pro leto$ni distribuéni podzim a
pfedlozZeny projekt slibuje maximalni vytéZeni jeho potencialu. Rada se rozhodla projekt podpofit, vyjadfila vdak
pochybnost, zda je mozné dosahnout vyty¢ené navstévnosti. Z toho diivodu udélila podporu na dolni hranici
pfedpokladané vySe projektu ur¢ené pro deklarovany typ distribuce.

6191/2023
Artcam Films s.r.o.
Chléb a siil

Distribuce debutu polského reZiséra Damiana Kocura je dalSim pokracovanim dramaturgické linie Zadatele, ktery
jako jeden z mala v ¢eském prostoru uvadi do kin evropské debuty. Film s cenou z festivalu v Benatkach se
Ceskému publiku pfedstavil jiZ na Dnech evropského filmu a na Letni filmové Skole. Drama o navratu uspésSného
mladého klaviristy do rodného malého mésta je v mnohém mozné vnimat jako zrcadlo ¢eské situace a univerzalni
pfibéh o nemoznosti navratu ke svym kofenum. Distribu¢ni i marketingova strategie je minimalisticka. V jiz tak
nizkém rozpocCtu je zapoctena i minimalni garance, takZze naklady na reklamu jsou minimalni. Jejich nejvétsi Cast
sméfuje do online reklamy a také do specialnich projekci za ucasti reziséra filmu. Rada se rozhodla projekt
podpofit zejména s ohledem na vysokou kvalitu filmu, a to ve vysi uréené pro distribuci zahrani¢niho filmu.
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6083/2023
Cinemart a.s.
Citlivy ¢lovék

V rezii Tomase Kleina vznikla adaptace Jachyma Topola jako bytostné autorsky arthouse film, oscilujici az na
hrané experimentu, slozity v naraci a nelitostny v percepci. Snimek ma za sebou jiz nékolik festivalovych uvedeni
a zatim se dockal spiSe rozporuplnych reakci. Pro Cinemart pljde o mimoradnou distribuéni vyzvu dostat
oCekavané navstévnosti. PfedloZena velmi detailné a kvalitné zpracovana Zzadost nasvédcuje ale tomu, Ze Zadatel
velmi dobfe vnima, s jakym typem filmu pracuje a jak nejlépe oslovi svého divaka. Pilifem distribu¢ni strategie je
selektivni nasazeni v kinech (jednosalova i vybrané multiplexy) a jejich pfima marketingova a promo podpora
doplnéna o festivalové ucasti. S ohledem na velikost filmu jsou vynaloZzené marketingové naklady vysoké a
ekonomicka rozvaha projektu v tomto nastaveni skonéi ve ztraté. Kampar Rada vnimala jako nadsazenou s
ohledem na charakter distribuovaného filmu. Rada se vSak rozhodla projekt podpofit i s ohledem na jeho
originalitu v distribuéni nabidce.

6075/2023
krutoén, z.s.
Distribuce filmu Butterfly Vision

Ukrajinsky film Pohled motyla vznikl v Siroké evropské koprodukci, ktera zahrnovala i Ceskou producentskou
spole¢nost Masterfilm. Film byl premiérové uvedeny na festivalu v Cannes a zachycuje tragicky pfibéhem vojacky,
ktera se vraci ze zajeti na Donbase. Film vznikl je5té pfed ruskou invazi, ale na intenzitu jeho vypovédi a jeji
vyznéni to nema zasadni vliv. Distributorem je spolek krutén, jehoz tym stal napfiklad za distribuci filmu Gottland,
pravidelné organizuje festival EIbedoc a provozuje prazské kino Kavalirka. Distribu¢ni i marketingova kamparn je
oprena spise o téma filmu, nez o jeho kvality, aktualnost nebo ¢eskou stopu v realizaénim tymu. | proto je vétSina
planovanych projekci doplnéna o diskusi s psycholozkou €i dalSimi experty z oblasti vojenstvi (nikoliv ve vztahu k
tématlim soucasného konfliktu na Ukrajiné, ale k postaveni Zen v armadé obecné). Rada hodnotila film jako velmi
kvalitni a rozhodla se projekt podpofit v plné poZzadované vysi.
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